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|— in ingresso segnali digitali. Proprio il fat-
to, invece, che al momento non esistono
diffusori passivi digitali (ossia in grado
di trasdurre in pressione acustica segnali
digitali amplificati), ha fatto si che anche
gli amplificatori siano rimasti a lungo al
di fuori dalla digitalizzazione dell’im-
pianto hi-fi, che é risultata cosi confinata
nel settore delle sorgenti e degli eventua-
li processori sonori. Da qualche tempo,
perd, qualcosa ha cominciato a muoversi
e, sebbene per quanto detto a proposito
dei diffusori, un amplificatore digitale
dall’ingresso all'uscita tuttora non esista
(poiché almeno l'uscita deve essere ne-
cessariamente analogica), alcuni appa-
recchi che amplificano effettivamente un
segnale digitale e che convertono in ana-
logico il segnale amplificato solo subito
prima dell'uscita sono disponibili da ol-
tre un anno. A questi apparecchi si pud
quindi, con una certa elasticita, assegnare
il nome di “amplificatori digitali” e chi
fosse interessato ad un breve richiamo
dei loro pregi e dei loro difetti pud con-
sultare il piccolo riquadro contenuto in

questo articolo. Nel riquadro viene anche
evidenziata la differenza che distingue
questi apparecchi dagli amplificatori in
classe D, che sono invece da decenni di-
sponibili sul mercato e che hanno un
principio di funzionamento per certi ver-
si simile a quello degli amplificatori digi-
tali. AUDIOREVIEW si & occupata di
amplificatori digitali in due cccasioni, la
prima nel maggio del 2000 (n. 202) e la
seconda nel settembre dello stesso anno
(n. 205). In entrambi i casi si trattava di
apparecchi Sharp che vennero accurata-
mente analizzati nella rubrica Accademia
dell’ Audio in virti dei loro contenuti tec-
nici altamente innovativi. Nel seguito
verranno quindi richiamate alcune carat-
teristiche di tali apparecchi per eviden-
ziare analogie o differenze con "apparec-
chio in prova. Quest'ultimo ci viene pro-
posto da una giovane ditta, I'Ultra Sonics
(anche se nella documentazione fornita il
nome della ditta risulta Aurora Audio),
che fa capo perd alla Audio Int’l, attiva in
Germania da oltre trenta anni nel campo
della distribuzione di marchi hi-fi presti-

giosi, come Infinity, Mark Levinson, ESS,
Sheffield. Si deve in effetti all’iniziativa
di Hermann Hoffmann, fondatore della
Audio Int’l, I'avvio dello sviluppo del
DA-2i, che fu affidato ad un giovane pro-
gettista tedesco, Ralf Kassel, dopo che lo
stesso Hoffmann aveva ottenuto dal suo
amico John Ulrick (“padre” di un ampli-
ficatore digitale sviluppato per la Infi-
nity) la disponibilita ad impostare e su-
pervisionare il progetto. Entro il 1999 il
primo prototipo dell’apparecchio era
pronto e poté cosi iniziare la fase di raffi-
namento sulla base dei risultati ottenuti
all’ascolto ed in laboratorio. Per quanto
riguarda in particolare le misure, Hoff-
mann dichiara che si & fatto anche uso di
nuove tecniche che evidenziano il com-
portamento in regime dinamico e che
fornirebbero risultati in buon accordo
con le esperienze d'ascolto. Verso la fine
del 2000 anche la fase di raffinamento ve-
niva considerata conclusa e 'apparecchio
diventava disponibile per la commercia-
lizzazione nella versione che ci & perve-
nuta. Prima di analizzare le caratteristi-
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